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1. Om undersokningen

Konsumentklimatindex har pendlat ovanligt mycket de senaste tre manaderna och har i oktober 6kat till
en nivd som liknar den i augusti. Detta index byggs upp av nettoskillnaden mellan de som tror att de
kommer att f& mer pengar att réra sig med det kommande aret och de som tror att de kommer att fa
mindre. De senaste dren har det generellt varit fler som tror att de kommer att fa det b&ttre &n som tror
att de kommer att f& det samre. I oktober har optimisterna 6kat och pessimisterna minskat.

Optimismen om den egna ekonomin ar hégre bland man an bland kvinnor och det ar framférallt yngre
personer som ar optimistiska.

Om man skulle f8 mindre pengar att réra sig med skulle majoriteten i forsta hand férsoka kompensera
detta med neddragningar i konsumtionen.

Om man daremot skulle f& mer pengar att réra sig med &r det vanligaste svaret idag att man skulle spara
pengarna. Andelen som svarar sa har 6kat bade kvartal 2 och 3, men i oktober har det gatt ned nagot.
Sedan juli &r det fler och fler som fér varje manad vill satsa pengarna pa konsumtion eller pa béttre
bostad.

De senaste manaderna har man blivit mer ovillig att investera i aktier eller andra vardepapper jamfort
. o
med i varas.

Prioriteringen av att betala sina skulder har generellt legat oférdndrat de senaste manaderna. Personer i
dldersgruppen 50-64 ar har 6kat sin prioritering av detta mer och mer sedan i varas och &r nu den
dldersgrupp som prioriterar betalning av skulder hégst. Yngre personer (15-29 ar) och dldre (65+) &r de
som generellt har prioriterat betalning av skulder minst.

Prioriteringen av semesterresor har minskat sedan bérjan pa 2012.
Prioriteringen av nya klader har 6kat sedan sommarens slut, starkast 6kning bland kvinnor.
Prioriteringen av fritidshus har 6kat sedan bottennoteringen i juli.

Daremot minskar prioriteringen de senaste manaderna av fabriksny och begagnad bil samt prioriteringen
av mobiltelefon, bredband, Mp3 etc.

Undersokningen genomférdes under perioden 1-10 oktober, da 991 intervjuer genomférdes i Sverige
med personer i aldern 15 &r och &ldre. Tidigare manader har omfattat drygt 1000 intervjuer vardera.
Undersokningen gjordes online. Det innebar att personer, som inte anvander Internet, inte kommer med
i undersodkningen. Urvalet dras ur TNS SIFOs onlinepanel, som rekryterats representativt dver hela landet
via telefon och postala utskick.
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2. Konsumentklimatet oktober 2012

For narvarande pendlar svenskarnas optimism nar det galler den egnha ekonomin ovanligt mycket.
Majoriteten tror att de kommer att f3 ungefér lika mycket pengar att réra sig med under det kommande
o e o . . .

aret som nu. Och det ar generellt fler som tror att de kommer att fa mer pengar att réra sig med an som
tror att de kommer att f& mindre. Men relationen mellan de tva senare grupperna pendlar fram och
tillbaka fran manad till manad, beroende av bland annat vad som sags i medierna. Méjligen &ar det
regeringens och oppositionspartiernas nyligen framlagda budgetar som gjort folk mer optimistiska i
oktober.

' Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att roéra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?
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Det innebér att index for konsumentklimatet nu &r tillbaka pd en nivd som liknar den i augusti, efter en
kraftig nedgang i oktober.
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4

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?

Index = Nettoskillnad mellan dem som svarar "mer” och dem som svarar "mindre”.
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& SIfO Kalla: TNS SIFO Konsumentklimat, baserat pa cirka 1000 intervjuer per m&nad i Sverige, webintervjuer

NS SIFO 2012 3

Den frdga som stélldes 16d:

Tror du att du under de kommande tolv m8naderna kommer att ha mer eller mindre pengar att
réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?

Observera att vi har talar om hur mycket pengar man kommer att ha att réra sig med (likvida medel) och
inte om hur nettot av tillgdngar och skulder totalt kommer att utveckla sig.

Optimismen om den egnha ekonomin ar hdgre bland man &@n bland kvinnor.
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4 Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?

63
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. Okt 2012
&sifo o

Det ar framfor allt de unga som ar optimistiska. Det brukar generellt vara en stérre andel bland dem som
svarar att de tror att de kommer att f& mer pengar att réra sig med. Det kanske inte &r s8 konstigt,
eftersom manga av dem &r i borjan av sin karriar.

Men bland pensionarer &r det nu lika manga som tror att de kommer att f8 mer som det &r som tror att
de kommer att f& mindre pengar att réra sig med.

4 Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?
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I férsta hand &r det personer med hég hushallsinkomst, som tror att man kommer att f& mer pengar att
réra sig med. Ldginkomsttagare tror daremot i hégre utstrackning att de kommer att f& det ungefar som
nu.

4

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?
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Héginkomsttagarna har blivit mer optimistiska de senaste manaderna, vilket framgdr av diagrammet
nedan. Det inkluderar enbart personer i hushall med hég hushallsinkomst. Har har vi anvént rullande
tremanadersgenomsnitt for att fa hdgre bastal.

Mer eller mindre pengar de kommande 12 man

Filter: Inkomst=Mer &n 29.500 " Mer pengar
Moving average: 3 Months & Mindre pengar
Avg no. of resp (Month) per target group: 294

lime Perod: 2009-04-01 to 2012-10-10
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3. Vad prioriterar man om man far mer pengar
att rora sig med?

Om man far mer pengar att réra sig med uppger allménheten i Sverige nu i forsta hand att de prioriterar
att spara pengarna. Det dr bra att ha en buffert om Europakrisen sprider sig till Sverige. I andra hand
kommer semesterresor. I tredje hand, men en bra bit efter semesterresor, kommer att betala av skulder.
Cirka sex av tio tillfrdgade anger ndgot av dessa tre alternativ.

Den frdga som stélldes 16d:

Om din inkomst sedan skatten &r dragen skulle 6ka s8 att du f8r lite mer pengar (ungefér 5
procent mer sedan skatten &r dragen) att réra dig med, vad skulle du helst anvdnda dessa
pengar till?

19 olika fasta svarsalternativ angavs férutom “Annat, vad?” och "Vet ej".
Vi har klumpat ihop dessa alternativ till fyra olika kategorier samt tveksam, vet ej.

Den kategori allménheten just nu vill satsa eventuella extrapengar pa &r i férsta hand nagon form av
finansiellt sparande. I andra hand &r det ndgon form av konsumtion.

(ungefér 5 procent mer sedan skatten &r dragen) att réra dig med, vad skulle du

V Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle dka sa att du far lite mer pengar
helst anvénda dessa pengar till?

I I I
Bostad Sverige Okt 2012
Totalt 991 intervjuer

Kapitalvaror

Konsumtion

Finansiellt sparande

Tveksam, vet ej

& sifo

Det har varierar 6ver tiden. Viljan att satsa eventuella extrapengar pa finansiellt sparande har 6kat béde
kvartal 2 och 3, men i oktober har det gatt ned nagot.
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Andelen som vill satsa pengarna pa kapitalvaror har ocksd gatt ner under flera manader. Istéllet &r det
nu fler som vill satsa pengarna pa konsumtion eller pd battre bostad.

4

Vad man prioriterar man om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige
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3.1 Prioritering av finansiellt sparande

Spara pengarna

Den storsta delen av prioriteringen av finansiellt sparande utgérs av (bank-)sparande. Prioriteringen av
(bank-)sparande har, trots mycket 18g sparrénta, 6kat de senaste manaderna, och ligger nu hégre an
under flera ar.

Hér visas tremanaders rullande vérden for att fa en ndgot utjdmnad kurva.

Prioritera

Moving average: 3 Months A Spara pengama
Avg no. of resp (Month) par target group: 1107
Time Perod: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Drivande i den hdr uppgdngen har de unga varit.

Prioritera
- Spara pengama - 15-29 - Spara pengama - 50-64
A Spara pengama - 30-49 -0 Spara pengama - 65+

Avg no. of resp (Month) par target group: 272
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
50-
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Bland héginkomsttagare har det rullande trem&nadersvérdet nu sjunkit ndgot.

Prioritera

Filter: Inkomst=Mer &n 29.500

Moving average: 3 Months

Avg no. of resp (Month) per target group: 280
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Vardepapper

Till skillnad fran (bank-)sparande gick prioriteringen fér kép av aktier och andra vardepapper kraftigt upp
under varen. Har fanns tydligen ett uppdamt kdpbehov efter all turbulens. Men de senaste manaderna
har misstron mot bérsen 6kat. Nu vill man hellre spara pengarna pa sakrare satt, &ven om rénteutbytet
inte blir lika bra.
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Prioritera

Maoving average: 3 Months A Kopa aktier eller andra vérdepapper
Avg no. of res lonth) par target group
lime Period: 2008-01-15 to 2012
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De som riaknar med mer pengar att réra sig med nastkommande &r drev pa uppgangen under varen,
men &r ocksd de som svarat fér den starkaste nedg@ngen under hésten.

Prioritera

2 man=kMer pengar

A Kipa aktier eller andra virdepapper

I|r|~=l'~= od: 2008-01- '|L;|.L,_-J1 =10- I‘
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Betala skulder

Svenskarnas skulder har 6kat kraftigt under de senaste fem &ren. Det har talats mycket om den ékande
skuldsattningen vad géller bostader, men dven andra skulder har 6kat. Under férsta halvaret i ar 6kade
antalet obetalda sms-18n hos Kronofogdemyndigheten med 70 procent jamfért med motsvarande period
dret innan enligt ett pressmeddelande i slutet av augusti. Myndigheten har undersékt 600 personer med
obetalda sms-1&n och kommit fram till att en normal kreditprovning borde ha lett till att en tredjedel av
I&nen inte skulle ha beviljats. Bland 18-25-3ringarna hade 70 procent redan en skuld nar lanet beviljades.

De senaste manaderna har prioriteringen av skuldbetalning legat relativt konstant.
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Prioritera

C l’:-’t"l'LlLl“I group: 1107
||r|-=|'-= LJ 2008-01-15 to 2012-10-10

& Betala skulder

0000000000000

Hogst ligger prioriteringen bland personer i aldern 50-64 ar, dvs dar man ofta fatt en férbattrad ekonomi
nar barnen flyttat hemifrdn. Unga (15-29 &r) och &ldre (65+ &r) prioriterar skuldbetalning l&gst. M&nga
aldre har redan betalat av alla eller stora delar av sina skulder. Manga yngre har &nnu inte dragit pa sig

ndgra. Bland unga personer ékar prioriteringen av skuldbetalning i oktober.

Prioritera

& Betala skulder - 15-20 @ Betala skulder - 50-64

Moving average: '\Hl ths

I|r|--~|'-1 od: 2008- 11 1.JlL.
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Forsdkring

Aven om manga har kapitalférsakringar har detta knappast ndgon hég prioritet nar det géller eventuella
extrapengar. Prioriteringen ligger konstant under en procentenhet. I juli-augusti-september 6kade viljan,

men i oktober har den gatt ned pa en lagre niva igen.
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Prioritera

Moving av
S«-.-:_l no .'31 II: p |I' 1.‘]’t
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A Kopa forsakring

G&va till barn och barnbarn

Prioriteringen av gava till barn och barnbarn ligger runt 3 procent av befolkningen. Den var som hégst

kring arskiftet 2011/2012, men ligger nu nagot lagre.

Prioritera
H- fing average: 3 Months 407 Gava fill bam/ barnbam
vy no. of rasp (Month) per target group: 1107
||l 1e Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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3.2 Prioritering av konsumtion

Semesterresor

Semesterresor ar ett mycket populart omrade att sétta eventuella extrapengar pa. Mellan var fjarde och

var femte skulle i férsta hand gora just det. Intresset I18g som hdgst i borjan av 2011 (manadsiffran i

febr: 29%) och i bérjan av 2012 (Januarisiffran 28%). Sedan dess har den sjunkit; semesterresor har

inte varit lika populért att anvdnda eventuella extrapengar till. Manadssiffran 1&g p& 23 procent.
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Prioritera

A Semesteresor

Maving average: 3 Months
Avg no. of resp (Month) par target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Bland foraldrar med barn i skoldldern har prioriteringen sjunkit.

Prioritera

Filter: Livsstadie=Skoltid

Moving average: 3 Months & Semesterresor
Avg no. of resp (Month) per target group: 194

Time Perod: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Det har den daremot inte gjort bland par med utflugna barn.
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Prioritera

Filter; Livs ie=Par m utflugna bam
Moving average: 3 Months & Semesterresor
Avg no. of resp (Month) per target group: 134
lime Perind: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Ocksa bland "unga” pensionérspar, dvs par i aldern 65-74 3r, ser vi snarast ett dkat intresse for
semsterresor den senaste manaden. Det har paverkar vilken typ av resor som efterfragan kommer att
oka respektive minska pd den narmaste tiden.

Prioritera

adie=Unga pensionarspar 65-74 ar
ge: 3 Months

onth) per target group: 119

lime Penod: 2008-01-15 to 2012-10-10

A Semesteresor

]

Nya klader

Prioriteringen av nya klader har haft en neddtgdende Iangtidstrend sedan nagon gang i mitten av 2010.
Féljden har blivit stora utmaningar for de stora kladkedjorna, som pga eurokrisen haft svart att
kompensera sig med 6kad férsaljning i andra lander. Kapp-Ahl gjorde under det senaste kvartalet en
forlust pa 30 miljoner kronor. Styrelsen vill nu sélja huvudkontoret och féreslar en nyemission pa 375
miljoner kronor for att fa in mer pengar.

Prioriteringen av nya klader har nu (i rullande trem&naderstal) 6kat bade i september och i oktober,
vilket mdjligen kan inge lite hopp.
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Prioritera

Voving average: 3 Months & Nya klader
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Det galler i forsta hand kvinnorna.

Prioritera

- Nya kldder - Man
- Nya kléder - Kvinna

]

Moving average: 3 Months
Avg no. of res lonth) per target

lime Perod: 2008-01-15 to 2012-1
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Prioriteringen ligger normalt hégre bland unga &n i de &ldre dldersgrupperna. Det &r ocksa bland unga,
som uppgangen nu syns.
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Prioritera

" Nya Klader - 15-29 -8 Nya klader - 50-64
279 T Nya klader - 30-43 07 Nya klader - 65+

Avg
I|r|=|‘= L.._i 1'Id 01- ‘IqlL.zLHz 'I-I'1

Men fortfarande ligger nivan bland unga betydligt l&gre &n den nivd som géllde under 2010.

Battre och godare mat hemma

Prioriteringen av béattre och godare mat hemma har stigit sedan slutet pd 2011, men det rullande
tremanadersvardet sjonk i oktober.

Prioritera

M

oving average: 3 Month & Battre och godare mat hemma
v C ) .Jf‘r[: rget group: 1107

Tirr |‘=I‘ﬂ od: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Restaurangbesok, krogen

Prioriteringen fér att g& ut och ata och dricka har i motsats till mat hemma 6kat den senaste manaden.
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Prioritera

" Restaurangbesdk. krogen

Avg no. of re ) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Darmed minskar gapet mellan de bada kurvorna fér prioritering av mat och dryck hemma respektive
Ilutell.

Prioritera
@ Battre och godare mat hemma

Moving average: 3 Months _@ Restaurangbesdk, krogen

Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

3.5 -

3.0 -

Prioriteringen av de har omrddena ligger normalt hdgst bland de unga. Bland dem har prioriteringen av

restaurang-/krogbesék minskat sedan i varas och prioriteringen av battre mat hemma 6kat. (Skalan har

andrats for de unga jamfért med den ovanstdende for hela befolkningen for att kunna f& med topparna
for mat hemma i september 2010 och i mars 2011.)
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Prioritera

Filter: Alder=15-29 _@ Bittre och godare mat hemma

Moving average: 3 Months @ Restaurangbesok, krogen
Avg no. of resp (Month) per target group: 259
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

%

En motsvarande uppgdng senaste manaden (i rullande trem3nadersvéarden) nér det géller restaurang-
/krogbesdk syns ocksa for de évriga aldersgrupperna. (Har anvands ater liknande skala som fér hela

befolkningen.)

o
30-49 ar:
Prioritera
Filter: Alder=30-49 @ Battre och godare mat hemma
Moving average: 3 Months @ Restaurangbesdk, krogen

Avg no. of resp (Month) per target group: 376
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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3.0 -
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50-64 ar:

Prioritera
Filter: Alder=50-64 _@ Bittre och godare mat hemma
Moving average: 3 Months @ Restaurangbesok, krogen

Avg no. of resp (Month) per target group: 273
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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1.00 -
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65+ ar:

Prioritera

Filter: Alder=65+ @ Battre och godare mat hemma

Moving average: 3 Months @ Restaurangbesdk, krogen
Avg no. of resp (Month) per target group: 179
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

4.0 -
3.5 -

3.0 -

20 -

%

Lakarvard, tandldkare, medicin

Det maste anses vara en vélfards- och rattvisefraga att alla ska kunna klara att ga till tandlakaren och att
I6sa ut de mediciner man behéver for sin halsa. Andelen som fatt avsta fran att ga till ldkare/ tandldkare
eller att I6sa ut medicin, och darfér skulle anvédnda eventuella extra pengar till det i férsta hand, har
sjunkit fr&n en topp under vdren, men minskningen avstannade i oktober. Vardet ligger dock fortfarande
pa en valdigt 13g niva jamfort med tidigare ar.
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Prioritera

Moving average: 3 Months

@ Tandlékare, lakarvard, medicin
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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0.5 -
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Mycket av medicinen g%r at till pensionarer. Den gruppens prioritering av tandlakare, ldkarvard och
medicin var i princip oférandrad i oktober (i rullande trem&nadersvérden).

65+ ar (Obs annan skala an for befolkningen som helhet):

Prioritera

Filter: Alder=65+
Moving average: 3 Months

@ Tandlakare, lakarvard, medicin
Avg no. of resp (Month) per target group: 179
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

P —————
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For aldersgruppen 50-64 ar syns en nedgang sedan augusti och prioriteringen &r nu pa arslagsta i
rullande tremanaderstal (Obs skalan):
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%

Daremot kan vi se en uppgdng bland de tvd yngre 8ldersgrupperna, dar barnfamiljer utgér en stor del.

Prioritera

Filter: Alder=50-64

Moving average: 3 Months

Avg no. of resp (Month) per target group: 273
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

@ Tandlakare, lakarvard, medicin

15-29 ar.

%

Prioritera

Filter: Alder=15-29

Moving average: 3 Months

Avg no. of resp (Month) per target group: 259
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

@ Tandlékare, lakarvard, medicin
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30-49 ar, skala 0-3,5 %:

Prioritera

Filter: A'der=30'f‘9 _@ Tandlakare, lakarvard, medicin
Moving average: 3 Months

Avg no. of resp (Month) per target group: 376

Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

35 -

De som raknar med att f& mindre pengar kommande aret har legat stabilt pa en lagre nivd sedan varen
2011 an under 2009, 2010 och bérjan av 2011. Skala 0-8 %:

Prioritera

Filter: Mer el nindre pengar de koemmande 12 man=Mindre pengar . . . .
i r- ! E-.r!;- pr_|j l|\n<‘|»9ppfn gar de kommande 12 ma indre penga & Tandidkare, [skarvérd, medicin
Moving a 3 Months

Avg no. of re thy per target group: 121
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

Annat

"Annat” kan t ex vara lite olika typer av hobbies eller fritidssysselsattningar. Den prioriteringen ligger i
princip oférandrat under hela 2012.

Konsumentklimatet okt 2012 © TNS 2012



%

Prioritera

Moving average: 3 Months @ Annat vad?
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

4-

3-

2_

1_

P —————
5 © & O N QDB L@ NN DO O NDD O AN O P °

QQ’D QQ’Q QQ”Q QQ’Q QQ’:\ @Q @'0 0@9 @’Q QQ’Q QQ"\ \°9 \QQ '@9 '\QQ '90 \0\ \'\Q \'\Q »\'\D \"D \"Q ,\\’\ X \‘VQ \’VQ N \’PQ

S S S SE S S S SSSS S S S S S S

v Vv Vv v v Vv @ Vv Vv Vv Vv v v v Vv @ Vv Vv Vv v v Vv v v Vv v Vv

3.3 Prioritering av kapitalvaror

Mébler och heminredning

Prioriteringen av mébler och heminredning har ocksa varit i princip oférédndrad under 2012, men gick ner
nagot i oktober.

%

Prioritera

Moving average: 3 Months @ Mbbler, heminredning
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

En nedbrytning av den har prioriteringen visar att kvinnors prioritering ar generellt hégre an mannens.

Konsumentklimatet okt 2012 © TNS 2012 24



Prioritera

Movi 3 Month @ Mabler, heminredning - Man
oving average: onths . ) R
Avg no. of resp (Month) per target group: 553 -0 Mabler, heminredning - Kvinna
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
12 -
10 -
7
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Dock har det inte varit ndgon namnvérd skillnad mellan kénen fér ensamstdende singlar sedan 12
manader nar det géller prioritering av mébler och heminredning.

Prioritera

Filter: Civilstand=Ensamstaende/singel
Moving average: 3 Months O~ Mébler, heminredning - Kvinna
Avg no. of resp (Month) per target group: 154

Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

@ Mbbler, heminredning - Man

Istéllet ser det ut att vara gifta och sammanboende personer som driver pd skillnaderna i prioriteringen
av mobler och heminredning mellan kdnen.
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Prioritera

Filter: Civilstand=Gift/sammanboende @ Mabler, heminredning - Man
Moving average: 3 Months

Avg no. of resp (Month) per target group: 378
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

O~ Mébler, heminredning - Kvinna

Prioriteringen av mébler och heminredning &r hégst bland personer i dldern 30-49 &r, nar manga
etablerat sig pa arbetsmarknaden, fatt familj och bytt till en bostad som man réknar med att bo kvar i ett

tag. I den 3ldersgruppen gick prioriteringen upp de senaste tre manaderna. (Observera annan skala &n
for hela allmanheten)

Prioritera

Filter: Alder=30-49 . ) )
Moving average: 3 Months ~@" Mabler, heminredning
Avg no. of resp (Month) per target group: 376

Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

For aldersgruppen 15-29 ar syns en nedgang i oktober fér prioriteringen av mébler och heminredning
(tremanaders rullande vérden).
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Prioritera

Filter: Alder=15-29

Moving average: 3 Months

Avg no. of resp (Month) per target group: 259
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

@ Mbbler, heminredning

%
IS
'

Bruna varor

Prioriteringen av platt-TV, stereo, DVD och liknande sd kallade bruna varor har sjunkit senaste manaden
till en valdigt 1&g niva.

De senaste arens nedgang i prioritering, och den prispress den inneburit, har bland annat lett till OnOffs
konkurs férra sommaren och Experts konkursansékan i september.

Prioritera
Moving average: 3 Months O TV, radio, stereo, DVD etc

Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

35 -

o
3.0 - o e o0
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%
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Mobiltelefon, bredband Mp3 etc

Under 2011 uppvisade prioriteringen av kommunikation som mobiltelefon, bredband, Mp3spelare etc. ett
nytt moénster med betydligt hdgre nivder an man tidigare haft, vilket troligen berodde p8 smarta telefoner
och nya appar. Under 2012 atergick man till de tidigare nivderna men med en antydan till uppgang i
slutet p& sommaren. De senaste tvd manaderna ser vi dock en nedgéng.
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Prioritera

Moving average: 3 Months @ Mobiltelefon, bredband, Mp3spelare
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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%

04 -

Det &r i férsta hand unga man, som drivit pa den har utvecklingen. (Skala 0-6%)

Prioritera

Filter: Kén=Man, Alder=15-29

Moving average: 3 Months

Avg no. of resp (Month) per target group: 131
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

@ Mobiltelefon, bredband, Mp3spelare

Maskiner for hushallsarbete, kok och tvitt

Prioriteringen av maskiner for kdk och tvatt 1ag som hégst i slutet av 2011, da det var riktigt inne att
renovera kok och badrum. Under 2012 har prioriteringen legat pd en betydligt l&gre nivd, men med en
uppgang sedan i varas.
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Prioritera

Moving average: 3 Months O Maskiner for hushallsarbete, kok och tvatt

Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

%
o

Prioriteringen av fabriksny bil hade botten i maj, for att dérefter vanda uppdt mot en topp i augusti. Dock
har det sjunkit de senaste tvd manaderna.

Prioritera

Moving average: 3 Months O Fabriksny bil
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Den senaste nedgdngen drivs av personer i hushall med 18g- och medelhdg hushallsinkomst och personer
som réknar med att f8 mer pengar att réra sig med det kommande 3ret.

Nedan féljer tre grafer med prioritering av fabriksny bil uppdelad pa olika inkomstnivaer (Obs olika
skalor). Inkomst 8 000 till 18 999 kr:
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%

Prioritera

Moving average: 3 Months @ Fabriksny bil - Mindre &n 8.000 till 18.999

Avg no. of resp (Month) per target group: 318
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Inkomst 19 000 till 29 499 kr:

%

Prioritera

Moving average: 3 Months @ Fabriksny bil - 19.000 till 29.499

Avg no. of resp (Month) per target group: 247
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Inkomst mer an 29 500 kr:

Prioritera
Moving average: 3 Months @ Fabriksny bil - Mer &n 29.500

Avg no. of resp (Month) per target group: 280
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Prioriteringen av begagnad bil har ocksa sjunkit under de senaste manaderna.

Prioritera

Moving average: 3 Months @ Begagnad bil
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Observera att skalorna for fabriksny bil och begagnad bil ar olika och att prioriteringen av begagnad bil
vanligen ligger hogst.
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Prioritera
O Fabriksny bil
@ Begagnad bil

Moving average: 3 Months
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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%

Bat

Prioriteringen av bat hdller sig normalt ndgot under en procentenhet. I oktober sjunker det till en ovanligt
1&g nivd om man jamfér med tidigare ar.

Prioritera

Moving average: 3 Months -0~ Bat
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Bland héginkomsttagare syns ocksa en svag nedgdng den senaste manaden (i rullande
tremanadersvarden), dven har frdn en mycket 13g niva.
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Prioritera

Filter: Inkomst=Mer an 29.500

Moving average: 3 Months ~o Bat
Avg no. of resp (Month) per target group: 280
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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3.4 Prioritering av bostader

Battre (permanent-)bostad

Prioriteringen av battre (permanent-)bostad har minskat under 2012, men 6kat nu i oktober.

Prioritera

Moving average: 3 Months @ Béttre bostad
Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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Riksbanken sankte reporantan med 0,25 procentenheter i september och sénkning av I&neréntorna hos
de olika bankerna har antagligen bérjat sl& igenom eftersom nedgangen i intresset fér att képa battre
permanentbostad har stoppats och vants till en 6kning.

En uppdelning p& storstadsregioner, tatort och landsbygd visar att 6kningen i oktober &r bred 6ver hela
Sverige. Lagst ligger fortfarande prioriteringen bland personer pa landsbygden.
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Prioritera

@ Bittre bostad - Stockholm, Géteborg eller Malmé med omnejd
Moving average: 3 Months O Battre bostad - Annan stad eller tatort med mer &n 10.000 invanare

Avg no. of resp (Month) per target group: 368 _@ Bttre bostad - Landsbygd eller ort med farre &n 10.000 invanare
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10

Fritidshus

Prioriteringen av fritidshus har 6kat sedan bottennoteringen i juli.

Prioritera
Moving average: 3 Months @ Fritidshus

Avg no. of resp (Month) per target group: 1107
Time Period: 2008-01-15 to 2012-10-10
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4. Vad drar man in pa om man far mindre
pengar att rora sig med?

Majoriteten skulle dra in pd ndgon form av konsumtion om de fick mindre pengar att réra sig med.
Ungefar en femtedel skulle dra in pa kapitalvaror, medan cirka 15 procent skulle nedprioritera finansiellt
sparande. Det skiljer alltsd ganska mycket mellan vad man i férsta hand vill anvanda eventuella
extrapengar till och vad man i férsta hand skulle spara in p& om man blev tvungen att leva pa@ mindre
pengar.

4 Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle minska nagot (ungefar 5 procent
mer sedan skatten ar dragen) vad skulle du da i férsta hand dra in pa?

[ [ [ ]
Bostad Sverige, Okt 2012
Totalt 991 intervjuer

Kapitalvaror

Konsumtion

Finansiellt
sparande

Tveksam, vet
€j

!
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 %

& sifo

Som alltid vid stickprovsundersékningar galler att siffrorna @ar narmevadrden, inte exakta.
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5. Frageformular

TILL ALLA

1. Om din inkomst sedan skatten &r dragen skulle 6ka s§ att du f8r lite mer pengar (ungefér 5
procent mer sedan skatten &r dragen) att réra dig med, vad skulle du helst anvdnda dessa pengar

till?

TILL ALLA

2. Om din inkomst istéllet skulle minska n8got (ungefér 5 procent mindre sedan skatten &r dragen),

vad skulle du d§ i férsta hand dra in p&?

Svarsalternativ till fraga 1 och 2:

Mébler, heminredning
TV, radio, stereo, DVD etc

Béttre bostad
Fritidshus
Fabriksny bil
Begagnad bil
B&t

10. Semesterresor

VONIULRALNE

11. Tandlékare, lékarv8rd, medicin

12. Nya klader

13. Béttre och godare mat hemma

14. Restaurangbesdk, krogen
15. Spara pengarna

16. Kbépa aktier eller andra vdrdepapper

17. Képa férsédkring

18. Betala skulder

19. G8va till barn/ barnbarn
20. Annat vad?

21. Tveksam, vet ej

TILL ALLA

3. Tror du att du under de kommande tolv m8naderna kommer att ha mer eller mindre pengar att
réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?

1. Mer pengar
2. Ungefdr som nu
3. Mindre pengar

4. Tveksam, vet ej
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6. Appendix A. Publiceringsregler

Fortydligande av TNS SIFO ABs allmadnna villkor vid publicering

Rapport som inneh3ller resultat fr&n undersdkning utférd av Féretaget TNS SIFO AB, pa en klients
uppdrag, ar klientens egendom. Copyrighten tillfaller TNS SIFO AB om ej annat dverenskommits. Om
annat ej skriftligen éverenskommits, forblir frageformular, data och annat material till samtliga
undersdkningar TNS SIFO ABs egendom.

TNS SIFO AB skall ge sitt skriftliga samtycke till publicering av undersdékningsresultat till allmanheten.
Samtycke lamnas rutinmassigt om ej sarskilda motskal finns.

I TNS SIFO ABs intresse ligger att forhindra felaktigheter i faktaredovisningen och missledande tolkningar
av undersokningsresultaten. Om en klient publicerar missvisande siffror eller gor ett missvisande urval av
undersékningsresultat, forbehaller sig TNS SIFO AB rétten att publicera korrekta och kompletterande
delar av samma undersdkning fér att redovisa en mer rattvisande och avvagd tolkning.

Foljande skall ingd i all publicering:

= frdgornas exakta lydelse
= den intervjuform som anvants i undersdkningen, t ex telefonintervjuer, besdksintervjuer eller postala
enkater
" . . - . o
= undersdkningspopulation, t ex intervjupersonernas alder
= antal intervjupersoner
= tiden for faltarbetet
= urvalsmetod om annan metod anvants @n en som ar slumpmassig i alla steg

Publicerade undersokningsresultat skall normalt ej vara baserade pa8 mindre &n 1000 intervjuer.
Kunden skall alltid ange TNS SIFO AB eller dess kanda varumarken som kalla.

N&r en klient publicerar resultat fran en undersékning av TNS SIFO AB, skall den information som ges i
forsta hand galla klientens egna produkter och/eller tjanster. Information om undersékningsresultatet
forande konkurrenters produkter och tjanster kan innefattas, men skall komma i andra hand i

presentationen.

Undantag och variationer i dessa regler tillats da sarskilda skal foreligger och beviljas av TNS SIFO ABs
direktion. Fér att gélla skall sddana undantag och a&ndringar Idmnas skriftligen.

Detta fortydligande vid publicering féljer TNS SIFO ABs allmanna villkor, 26/04/02.
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