Allmanheten anar bistrare
tider och vill spara

Konsumentklimatet september 2012

1524240
Karna Larsson-Toll

TNS Sifo
NS Konsumentklimatet sep 2012

© TNS 25.09.2012 IN123456



Innehallsforteckning

3.1.
3.2.
3.3.
3.4.

Om undersdkningen 3

Konsumentklimatet kvartal 3 2012 4

Vad prioriterar man om man far mer pengar att rora sig med? 8
Prioritering av finansiellt sparande

Prioritering av konsumtion

Prioritering av kapitalvaror

Prioritering av bostader

Vad drar man in pd om man fdr mindre pengar att réra sig med? 27

Frageformular 28

Appendix A. Publiceringsregler 29

Konsumentklimatet sep 2012 © TNS 2012

12
20
25



1. Om undersokningen

I kvartal 3 2012 har konsumentklimatindex gatt ned jamfért med féregdende kvartal, dvs nettoskillnaden
mellan de som tror att de kommer att f& mer pengar att rora sig med det kommande 8ret och de som
tror att de kommer att f& mindre har minskat. Men det &r fortfarande fler som tror att de kommer att 3
det battre &n som tror att de kommer att fa det séamre.

Bland pensionarer var man foér nagra ar sedan mycket pessimistisk jamfért med 6évriga aldersgrupper.
Har har det skett en markant férandring de senaste aren.

Om man skulle f8 mindre pengar att réra sig med skulle majoriteten nu i férsta hand férséka kompensera
detta med neddragningar i konsumtionen.

Om man daremot skulle f& mer pengar att réra sig med &r det vanligaste svaret idag att man skulle spara
pengarna. Och andelen som svarar sd har dkat det senaste kvartalet.

Men man har blivit mer ovillig att investera i aktier eller andra vardepapper jamfért med i kvartal 2.
Prioriteringen av battre bostad minskar.

Prioriteringen av semesterresor minskar.

Prioriteringen av restaurang-/krogbesdk minskar.

Daremot 6kar prioriteringen av fabriksny bil och prioriteringen av mobiltelefon, bredband, Mp3 etc.

Undersdkningen genomfordes under perioden 1-10 september, d@ 1.009 intervjuer gjordes i Sverige med
personer i aldern 15 &r och dldre. Tidigare manader har omfattat ungefir lika manga intervjuer vardera.
Den hdr manaden redovisas kvartalssiffror. Det senaste kvartalets siffror bygger pa totalt 3070 intervjuer
under manaderna juli, augusti, respektive september. Undersdkningen gjordes online. Det innebar att
personer, som inte anvander Internet, inte kommer med i undersékningen. Urvalet dras slumpmassigt ur
TNS SIFOs onlinepanel, som rekryterats riksrepresentativt via telefon och postala utskick.
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2. Konsumentklimatet kvartal 3 2012

Den uppgang som sags i Konsumentklimatet i férra manaden visade sig vara tillfallig. I september har de
som tror att de kommer att f& mer pengar att réra sig med det kommande dret minskat och de som tror
att de kommer att f& mindre pengar okat.

' Tror du att du under de kommande tolv m&naderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att rora dig med an vad du har nu, eller ungefar som nu?

o 35
30
25
20

15

10 Mindr

AR SBIA A ST AN

2009 2010 2011 2012

o B
NS SIFO 20: 4

Det innebér att index fér konsumentklimatet nu &r tillbaka pd samma niva som i juli.
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Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?

Index = Nettoskillnad mellan dem som svarar "mer” och dem som svarar "mindre”.
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& SIfO Kalla: TNS SIFO Konsumentklimat, baserat pa cirka 1000 intervjuer per m&nad i Sverige, webintervjuer

Det innebér att indexet pd kvartalsbasis har sjunkit fran kvartal 2 till kvartal 3 2012. Daremot ligger
indexet fortfarande hégre &n motsvarande kvartal for ett &r sedan.

4

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med an vad du har nu, eller ungefar som nu?

Index = Nettoskillnad mellan dem som svarar "mer” och dem som svarar "mindre”.
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& SIfO Kalla: TNS SIFO Konsumentklimat, baserat pa cirka 1000 intervjuer per m&nad i Sverige, webintervjuer

Den fraga som stélldes 16d:

Tror du att du under de kommande tolv m8naderna kommer att ha mer eller mindre pengar att
réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?

Observera att vi har talar om hur mycket pengar man kommer att ha att réra sig med (likvida medel) och
inte om hur nettot av tillgdngar och skulder totalt kommer att utveckla sig.
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Optimismen om den egha ekonomin ar hdégre bland man an bland kvinnor. Men bdde bland man och
bland kvinnor har indexet gatt ned tredje kvartalet.

4

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?

Index = Nettoskillnad mellan dem som svarar "mer” och dem som svarar "mindre”.
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& SIfO Kalla: TNS SIFO Konsumentklimat, baserat pa cirka 1000 intervjuer per m&nad i Sverige, webintervjuer

Det ar framfor allt de unga som ar optimistiska. Det brukar generellt vara en stérre andel bland dem som
svarar att de tror att de kommer att f& mer pengar att réra sig med. Det kanske inte &r s konstigt,
eftersom manga av dem &r i bérjan av sin karriar.

' Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?
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Ovanstdende bild dar bara andelen som svarar "mer” visas, fangar emellertid inte upp den féréndring
som skett bland de &ldsta under de senaste aren. Andelen som svarar att de tror att de kommer att fa
"mindre pengar att réra sig med” har namligen minskat kraftigt.

4

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att roéra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?
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& SIfO Kalla: TNS SIFO Konsumentklimat, baserat pé cirka 1000 intervjuer per ménad i Sverige, webintervjuer
TNSSIFO 2012 16

Men fortfarande &r det fler pensionérer som tror att de kommer att f& mindre pengar att réra sig med &n
som tror att de kommer att f& mer. Det innebér alltsa att index fér dem ar negativt. Fér dvriga
dldersgrupper ar index emellertid positivt for kvartal 3 2012. Men under kvartalet har index sjunkit for
samtliga dldersgrupper utom fér pensionarerna.

4

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?
Index = Nettoskillnad mellan dem som svarar "mer” och dem som svarar "mindre”.
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3. Vad prioriterar man om man far mer pengar
att rora sig med?

Om man far mer pengar att réra sig med uppger allménheten i Sverige nu i férsta hand att de prioriterar
att spara pengarna. Det dr bra att ha en buffert om Europakrisen sprider sig till Sverige. I andra hand
kommer semesterresor. I tredje hand, men en bra bit efter semesterresor, kommer att betala av skulder.
Cirka sex av tio tillfrégade anger ndgot av dessa tre alternativ.

Den frdga som stélldes 16d:

Om din inkomst sedan skatten &r dragen skulle 6ka s8 att du f8r lite mer pengar (ungefér 5
procent mer sedan skatten &r dragen) att réra dig med, vad skulle du helst anvdnda dessa
pengar till?

19 olika fasta svarsalternativ angavs férutom “Annat, vad?” och "Vet ej”.
Vi har klumpat ihop dessa alternativ till fyra olika kategorier samt tveksam, vet ej.

Den kategori allménheten just nu vill satsa eventuella extrapengar pa &r i férsta hand nagon form av
finansiellt sparande. I andra hand &r det ndgon form av konsumtion.

(ungefér 5 procent mer sedan skatten &r dragen) att réra dig med, vad skulle du

V Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle dka sa att du far lite mer pengar
helst anvénda dessa pengar till?

| [ [ [ 1
Bostad Sverige kvartal 3 2012
Totalt ca 3070 intervjuer

Kapitalvaror

Konsumtion

Finansiellt sparande

Tveksam, vet ej

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 %

& sifo

Det har varierar dver tiden. Viljan att satsa eventuella extrapengar pa finansiellt sparande har 6kat bade
kvartal 2 och 3.
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Prioritera

A Bostad 2 Konsumtion @ Finansiellt sparande
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3.1 Prioritering av finansiellt sparande

Spara pengarna

Den storsta delen av prioriteringen av finansiellt sparande utgérs av (bank-)sparande. Prioriteringen av
(bank-)sparande har, trots mycket 1&g sparrénta, 6kat i kvartal 3 2012, och ligger nu hégre &n under
flera ar.

Prioritera

Avg no. of r & Spara pengama
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Den faktiska bankinlaningen var ovanligt hég redan under andra kvartalet i ar, &ven om man tar hansyn
till att andra kvartalet brukar ligga hégt pga aktieutdelningar och utbetalningar av skattedterbaring.
Totalt uppgick hushallens totala tillgdngar pa bankkonton i slutet av andra kvartalet till 1 189 miljarder
kronor enligt SCBs Sparbarometer.

Drivande i den hdr uppgdngen har de unga varit.
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Prioritera
,-.’Spara pengama - 15-29 ,I’Spara pengama - 50-64 40 Spara pengama - 65+
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Vardepapper

Till skillnad fran (bank-)sparande gick prioriteringen fér kép av aktier och andra vardepapper kraftigt upp
under varen (kvartal 2). Har fanns tydligen ett uppdamt képbehov efter all turbulens. Men i kvartal 3
dkade misstron mot bérsen. D3 ville man hellre spara pengarna pa sakrare sitt, &ven om ranteutbytet
inte blev sd hogt.

Prioritera

A Kopa aktier eller andra vardepapper

De som raknade med mer pengar att réra sig med ndstkommande ar drev pa uppgangen i kvartal 2, men
har ocksa svarat for den starkaste nedgangen i kvartal 3.

Bland personer i hushdll med hég hushallsinkomst har det skett en nedgdng i intresset for att kopa aktier
och andra véardepapper dnda sedan bérjan av 2010, med undantag fér den tillfdlliga uppgangen i kvartal
2 2012. Personer i hushall med hég hushallsinkomst:
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Prioritera

" Kgpa aktier eller andra vardepapper
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Betala skulder

Under de senaste sex aren har den totala utldningen till bostader 6kat med hela 72 procent enligt SvD
Né&ringsliv (19/9 2012) och allt fler instanser i samhallet bérjar oroa sig fér hushallens héga
skuldsattning. Enligt en TNS SIFO-undersdkning, som publicerades 19/9 uppger 62 procent av
svenskarna att man borde inféra amorteringskrav pa boldn. Trots det &r det inte att betala av skulder
som kommer hégst upp pa prioriteringslistan om man far mer pengar éver. Den andelen 13g hégre under
Finanskrisen 2008, och sjonk till en bottenniva pa kvartalsbasis i slutet av 2010 och bérjan av 2011. Nu
har den emellertid kommit upp pa en ndgot hégre nivad, &ven om man inte alls natt upp till 2008-ars niva.

Intresset for att amortera skulder 6kade marginellt det senaste kvartalet.
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Forsakring

Aven om manga har kapitalférsakringar har detta knappast ndgon hdg prioritet nér det galler eventuella
extrapengar. Prioriteringen ligger konstant under en procentenhet. Kvartal 3 ligger hégre an tidigare,
men observera skalan. Skillnaden ar ytterst marginell och ligger inom den statistiska felmarginalen.
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Prioritera

A Kopa farsékring
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Gava till barn och barnbarn

Prioriteringen av gava till barn och barnbarn ligger runt 3 procent av befolkningen. Den var som hégst i
kvartal 4 2011. Det senaste kvartalet har det legat pa ungefidr samma niva som vid motsvarande tid
forra aret.

Prioritera

£ Gava till bam/ barnbarn
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3.2 Prioritering av konsumtion

Semesterresor

Semesterresor ar ett mycket populart omrade att sitta eventuella extrapengar pa. Nastan var fjarde

skulle i férsta hand géra just det. Intresset 18g som hogst forsta kvartalet 2011 och 2012. Sedan bérjan
av aret har den sjunkit; semesterresor har inte varit lika populart att anvanda eventuella extrapengar till.
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Prioritera
Avg no. of resp (Quarter) per target group: 3326 <O Semestemesor
Time Period: 2008-01-15 to 2012-09-10
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Minskningen har skett i samtliga aldersgrupper.
Nya klader

Prioriteringen av nya klader har haft en neddtgdende tendens under en léngre tid. Den har visserligen
inte forandrats sarskilt mycket jamfért med féregdende kvartal, men ligger lagre &n vid motsvarande
period forra 3ret.

Prioritera
Avg no. of res A Mya klader

Time Perio

[=]

Nedgd@ngen under det senaste aret &r starkare bland mén &n bland kvinnor. Fér kvinnorna ser vi till och
med en marginell uppgdng i intresset fran kvartal 2 till kvartal 3.
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Prioritera
A Nya klader - Man

Avg no. of r} per target gr 1663 ~07 Nya klader - Kyvinna
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En mycket stor del av kladerna sdljs till en yngre, modemedveten kundgrupp. Deras prioritering av klader
ligger klart lagre det har kvartalet &n motsvarande period for ett ar sedan.

Prioritera
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Battre och godare mat hemma

Prioriteringen av béttre och godare mat hemma har ddremot 6kat senaste kvartalet, och ligger nu pa
ungefidr samma nivd som motsvarande period for ett ar sedan.
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Prioritera

Avg no. of resp (Quarter) per target group: 3326 & Battre och godare mat hemma

lime Period: 2008-01-15 to 2012-05-10
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Restaurangbesok, krogen

Prioriteringen for att g& ut och &ta och dricka har i motsats till mat hemma sjunkit de tva senaste
kvartalen.

Prioritera

Avg no. of resp (Quarter) per target group: 3326 @ Restaurangbessk. krogen
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2.00-
1.75-
1.50-

125~

075"
0.50-

0.25-

0.00

ﬂ,_
ta
%

g & & N o

g . ] be - A el
@ﬁo o o o S S SN AR N \\,o? 2 o of
PR H S M EE - S A N N S N M M

Darmed 6kar gapet mellan de bada kurvorna for prioritering av mat och dryck hemma respektive "ute”.

Prioritera
@ Battre och godare mat hemma

roup: 3326 & Restaurangbesik. krogen
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Prioriteringen av de har omrddena ligger normalt hégst bland de unga. Ocksa for dem minskar
prioriteringen av restaurang-/krogbesdk och 6kar prioriteringen av battre mat hemma. (Skalan har
andrats for de unga jamfért med den ovanstdende for hela befolkningen for att kunna f& med topparna
for mat hemma i kvartal 3 2010 och kvartal 1 2011.)

Prioritera
& Battre och godare mat hemma
A Restaurangbesik. krogen

0 . . . . . . . . . . . .
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N&gon motsvarande nedgang senaste kvartalet nar det galler restaurang-/krogbesdk syns inte for de
évriga aldersgrupperna. (Har anvands dter samma skala som fér hela befolkningen.)

o
30-49 ar:

Prioritera
Filter: Alder=30-49 @ Bittre och godare mat hemma
ner: Al » !
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50-64 ar:
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Prioritera
& Battre och godare mat hemma
..... & Restauranghesik. krogen
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Liakarvard, tandldkare, medicin

Det maste anses vara en valfirds- och rittvisefrdga att alla ska kunna klara att ga till tandlakaren och att
I6sa ut de mediciner man behéver for sin halsa. Andelen som fatt avsta fran att ga till lakare/ tandldkare
eller att I6sa ut medicin, och darfor skulle anvanda eventuella extra pengar till det i férsta hand, steg
under de tva férsta kvartalen 2012. Men det senaste kvartalet har andelen lyckligtvis ater sjunkit. Vardet
ligger nu lagre an under ndgot annat kvartal de senaste fem aren.
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Prioritera

Avg no. of resp (Quarter) per target group: 3326 -8 Tandizkare, lakarvard, medicin
lime Period: 2008-01-15 to 2012-09-10
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Mycket av medicinen g%r at till pensionarer. Den gruppen uppvisar ingen motsvarande nedgé’mg i kvartal
3. 65+ ar (Obs annan skala &n for befolkningen som helhet):

Priaritera

Filter: Alder=65+ O Tandlikare, |&karvard, medicin
Avg no. of resp (Quarter) per target group: 538
Time Period: B5-01-15 to 2012-09-10

N N LY N 1 o N " 4] - . ] M 1 o
FAC A S g S I S N A G N S
£ F & F & F F P S P s s s & F P

Det géller ocksa for aldersgruppen 50-64 ar.

Daremot kan vi se en nedgang bland de tvd yngre aldersgrupperna, dar barnfamiljer utgér en stor del.
15-29 ar (Obs skalan):
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Prioritera

Filter: Alder=15-29 A Tandlékare, |&karvard, medicin
Awg no. of (Quarter) per roup: 778
Time Pen 8-01-15to 20 1
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&
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1-
0 T T T
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o
30-49 ar, skala 0-5%:
Prioritera
Filter: Alder=30-48 A Tandlkare, [karvard, medicin
Awg no. of resp (Quarter) per target group: 1131
lime Period: 8-01-15 to 2012-09-10
5-
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=
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De som raknar med att fa mindre pengar kommande aret har de senaste fem kvartalen stabilt legat pa
en lagre niva an under 2009, 2010 och bérjan av 2011.

Annat

"Annat” kan t ex vara lite olika typer av hobbies eller fritidssysselsattningar. Den prioriteringen ligger det

har kvartalet hogre &n bde forra kvartalet och motsvarande period forra aret.
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Prioritera

@ Annat vad?

Avg no. of resp (Quarter) per target gr
Time Period: 2008-01-15 to 2012-09-10
5-
5-
a-
E
2-
1-
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3.3 Prioritering av kapitalvaror

Mébler och heminredning

Prioriteringen av mébler och heminredning gick upp nagot forsta kvartalet 2012 jamfért med féregdende

kvartal. Den &r sa gott som uppe pa samma niva som motsvarande period férra aret.

Prioritera

Avg no. of re
Time Period:

& Mabler, heminredning

Den har prioriteringen drivs i forsta hand av kvinnor, dven om prioriteringen ligger hégre bland personer i

parfoérhdlalnden &n bland ensamstdende.

Prioriteringen av mébler och heminredning &r hogst bland personer i dldern 30-49 &r, nar manga

etablerat sig pd arbetsmarknaden, fatt familj och bytt till en bostad som man réknar med att bo kvar i ett
tag. I den aldersgruppen gick prioriteringen ocksd upp senaste kvartalet. (Observera annan skala &n for

hela allmanheten)
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Prioritera

& Mébler, heminredning

g g o & & F I & g & o
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Bruna varor

Prioriteringen av platt-TV, stereo, DVD och liknande sd kallade bruna varor har sjunkit ndgot néstan varje
kvartal sedan slutet av 2009, med undantag fér en uppgang férsta kvartalet i ar. Det senaste kvartalet
uppvisar emellertid ingen ytterligare nedgang jamfért med det féregdende.

De senaste arens nedgang i prioritering, och den prispress den inneburit, har bland annat lett till OnOffs

konkurs forra sommaren och Experts konkursansdkan nu i september.

Prioritera
-@ TV, radio, stereo, OVD etc
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Mobiltelefon, bredband Mp3 etc

~ K o
&£ L FF

Y A . A 4
o A2 o - e 4 o

Under 2011 uppvisade prioriteringen av kommunikation som mobiltelefon, bredband, Mp3spelare etc. ett

nytt moénster med betydligt hdgre nivder &n man tidigare haft, vilket troligen berodde p8 smarta telefoner
och nya appar. Under 2012 atergick man till de tidigare nivaerna. Men i kvartal 3 ser vi aterigen héga
varden. Efter mycket publicitet lancerade Apple sin nya Iphone 5 i september, vilket sakert @r en av
forklaringarna till uppgdngen.
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Prioritera
& Mabiltelefon, bredband, Mp3spelare

Avg no. of resp (Quarter) per target group: 3326
Time Period: 2008-01-15 to 2012-05-10
1.0~
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Det &r i férsta hand unga mén, som drivit pa den har utvecklingen. (Skala 0-6%)

Prioritera

& Mahilislefon. bredband, Mp3spelars

tn=Man, Alder=15

Avg of arter)
lime Perod: 2008-01-15 to 201
§-
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Maskiner for hushallsarbete, kok och tvitt

Prioriteringen av maskiner for kdk och tvatt 1ag som hégst i slutet av 2011, da det var riktigt inne att
renovera kok och badrum. Under 2012 har prioriteringen legat pa en betydligt lagre nivad. Det galler
ocksa for tredje kvartalet.

Prioritera

Avg no. of resp (Quarter) per t A7 Maskiner for hushallsarbete, kok och tvatt

lime Period: 2008-01-15to
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Prioriteringen av fabriksny bil hade pa kvartalsnivd en topp andra kvartalet foérra aret for att sedan sjunka

successivt. Men det sinaste kvartalet har intresset for ny bil dkat.

Prioritera
Avg no. of resp (Quarter) per ta - Fabriksny bil
Time Period: 2008-01-15 to 2
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Uppgangen drivs av personer i hushdll med hég hushallsinkomst och personer som réknar med att fa mer

pengar att réra sig med det kommande aret.

Daremot har prioriteringen av begagnad bil sjunkit sedan den senaste toppnoteringen i slutet av férra

dret. Ndgon uppgdng syns inte heller i kvartal 3.

Prioritera

Avg no. of resp (Quarter) per target group: 3326
Time Penod: 2008-01-15 to 2012-09-10

& Begagnad bi

. g P n v o b » & ¥ n
e o o ot o o o oF o o oF @ o o
& & 5 Y Y Y g s

5

Observera att skalorna foér fabriksny bil och begagnad bil ar olika och att prioriteringen av begagnad bil

vanligen ligger hogst.

Totalt har prioriteringen av bil 6kat mycket marginellt i kvartal 3.
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Prioritera

& Fabriksny bil
Avg no. of res oup: 3326 & Begagnad bil
Time Period:
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Bat

Prioriteringen av bat haller sig normalt ndgot under en procentenhet. Under 2012 har den legat ovanligt

I&gt om man jamfér med tidigare ar. Det senaste kvartalet ligger 18ngt under motsvarande kvartal forra
dret. Men det &r i alla fall ingen ytterligare nedgang jamfért med férra kvartalet.

Prioritera

Avg no. of resp (Quarter) per t group: 3326 - Bat

Time Period: -01-15to 10
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Bland héginkomsttagare syns ocksa en svag uppgang de senaste tva kvartalen, men &ven har frdn en
mycket 13g niva.
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Prioritera

07 Bat
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3.4 Prioritering av bostdader

Battre (permanent-)bostad

Prioriteringen av battre (permanent-)bostad har minskat det senaste kvartalet.

Prioritera
A& Battre bostad

Man skulle kunna tro att det faktum att Riksbanken sankte reporéantan med 0,25 procentenheter i
september skulle kunna 6ka intresset for att kopa battre permanentbostad, men I&nerantorna hos de
olika bankerna &r inte alltid sa fast knuten till férandringar i reporantan. Det tar tid innan en sénkning
sldr igenom. Sankningen &r ocksd mycket liten. Och andra faktorer kan spela betydligt storre roll. En
sadan faktor kan vara allt tal om en bostadsbubbla och att priserna kommer att g& ned. D3 &r det béattre
att vanta. En annan faktor ar naturligtvis att andra énskningar an battre bostad kommer i forsta hand.

Lagst ligger prioriteringen bland personer pa landsbygd, déar prioriteringen minskat mest senaste
kvartalet. Men ocksa i storstad har det skett en liten minskning sedan forra kvartalet.
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Prioritera
& Bittre bostad - Stockholm. Gateborg eller Malma med omnejd
0 Battre bostad - Annan stad eller titort med mer dn 10.000 invanare

Avg no. of res _ - N
o A Battre bostad - Landsbygd eller ort med famre an 10.000 invanare

Time Period:

uarter) per targe

-01-15 to 2012-09-1
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Fritidshus

Enligt uppgift i Dagens Nyheter (20/9 2012) finns fér ndrvarande rekordmanga osalda fritidshus efter
sommaren. Prioriteringen av fritidshus 1&g ocksa mycket 13gt kvartal 2. I kvartal 3 har emellertid
intresset dkat.

Prioritera

Avg no. of resp (CQuarter) per target group: 3326 - Fritidshus

Time Period: 01-15 to 2012-05-10
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4. Vad drar man in pa om man far mindre
pengar att rora sig med?

Det skiljer ganska mycket mellan vad man i forsta hand vill anvédnda eventuella extrapengar till och vad
man i férsta hand skulle spara in pa om man blev tvungen att leva pa mindre pengar. Var man tvungen
att inskrénka sig skulle majoriteten i férsta hand vilja dra in pd ndgon form av konsumtion, snarare &n pa
finansiellt sparande eller kapitalvaror.

4 Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle minska nagot (ungefar 5 procent
mer sedan skatten &r dragen) vad skulle du da i férsta hand dra in p&?

N O I
Sverige, kvartal 3 2012
Totalt 3070 intervjuer

Bostad

Kapitalvaror

Konsumtion

Finansiellt
sparande

Tveksam, vet
€j

I
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 %

& sifo

Som alltid vid stickprovsundersdkningar galler att siffrorna ar narmevarden, inte exakta.
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5. Frageformular

TILL ALLA

1. Om din inkomst sedan skatten &r dragen skulle 6ka s§ att du f8r lite mer pengar (ungefér 5
procent mer sedan skatten &r dragen) att réra dig med, vad skulle du helst anvdnda dessa pengar

till?

TILL ALLA

2. Om din inkomst istéllet skulle minska n8got (ungefér 5 procent mindre sedan skatten &r dragen),

vad skulle du d§ i férsta hand dra in p&?

Svarsalternativ till fraga 1 och 2:

Mébler, heminredning
TV, radio, stereo, DVD etc

Béttre bostad
Fritidshus
Fabriksny bil
Begagnad bil
B&t

10. Semesterresor

VONIULRALNE

11. Tandlékare, lékarv8rd, medicin

12. Nya klader

13. Béttre och godare mat hemma

14. Restaurangbesdk, krogen
15. Spara pengarna

16. Kbépa aktier eller andra vdrdepapper

17. Képa férsédkring

18. Betala skulder

19. G8va till barn/ barnbarn
20. Annat vad?

21. Tveksam, vet ej

TILL ALLA

3. Tror du att du under de kommande tolv m8naderna kommer att ha mer eller mindre pengar att
réra dig med &n vad du har nu, eller ungefér som nu?

1. Mer pengar
2. Ungefdr som nu
3. Mindre pengar

4. Tveksam, vet ej
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6. Appendix A. Publiceringsregler

Fortydligande av TNS SIFO ABs allmadnna villkor vid publicering

Rapport som inneh3ller resultat frdn undersékning utférd av Féretaget TNS SIFO AB, pa en klients
uppdrag, ar klientens egendom. Copyrighten tillfaller TNS SIFO AB om ej annat dverenskommits. Om
annat ej skriftligen éverenskommits, forblir frageformular, data och annat material till samtliga
undersdkningar TNS SIFO ABs egendom.

TNS SIFO AB skall ge sitt skriftliga samtycke till publicering av undersdékningsresultat till allmanheten.
Samtycke lamnas rutinmassigt om ej sarskilda motskal finns.

I TNS SIFO ABs intresse ligger att forhindra felaktigheter i faktaredovisningen och missledande tolkningar
av undersokningsresultaten. Om en klient publicerar missvisande siffror eller gor ett missvisande urval av
undersékningsresultat, forbehaller sig TNS SIFO AB rétten att publicera korrekta och kompletterande
delar av samma undersdkning for att redovisa en mer rattvisande och avvagd tolkning.

Foljande skall ingd i all publicering:

= frdgornas exakta lydelse
= den intervjuform som anvants i undersdkningen, t ex telefonintervjuer, besdksintervjuer eller postala
enkater
" . . . . o
= undersdkningspopulation, t ex intervjupersonernas alder
= antal intervjupersoner
= tiden for faltarbetet
= urvalsmetod om annan metod anvants @n en som ar slumpmassig i alla steg

Publicerade undersokningsresultat skall normalt ej vara baserade pa8 mindre &n 1000 intervjuer.
Kunden skall alltid ange TNS SIFO AB eller dess kanda varumarken som kalla.

N&r en klient publicerar resultat fran en undersékning av TNS SIFO AB, skall den information som ges i
forsta hand galla klientens egna produkter och/eller tjanster. Information om undersdkningsresultatet
forande konkurrenters produkter och tjanster kan innefattas, men skall komma i andra hand i

presentationen.

Undantag och variationer i dessa regler tillats da sarskilda skal foreligger och beviljas av TNS SIFO ABs
direktion. Fér att gélla skall sddana undantag och &ndringar ldmnas skriftligen.

Detta fortydligande vid publicering féljer TNS SIFO ABs allmanna villkor, 26/04/02.
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